Skolenu talantu
attistiSana caur
petniecibu un
projektu darbu
izstradi

L. TiuncCika



Temas, aktualitates
un problematikas
pamatojums



Temas, aktualitates
un problematikas . ..
pamatojums

Novitate




Temas, aktualitates
un problematikas
pamatojums

Aktualitate

Notikumi ne senaki par 5 gadiem;
vai
Trukst jebkadas informacijas par temu.

Neaktuala tema:

v Parak plasa;

v Parak vispariga;

v Novecojusi;

v Personigi interesanta, bet
zinatniski neaktuala;

v Trukst sasaiste ar problému.



Temas, aktualitates
un problematikas
pamatojums

Aktualitate

Neaktuala tema Aktuala tema

Dzimuma stereotipi un pasnoteikSanas spéjas pasakas “Pelnruskite”

Pasaka par Pelnruskiti _ -
musdienu adaptacijas.

) o Satura veidotaju loma ilgtspéjigu atkritumu SkiroSanas paradumu

Atkritumu skirosana oy o . gispelig ’ P
veicinasana.

. o Sengrieku macibas demokratiskas sistemas integritates stiprinasanai

Demokratija Senaja Griekija . 'g_ NN g P
digitalaja vide.

Cilvéka prats Kognitiva parslodze digitalas komunikacijas laikmeta.



Temas, aktualitates
un problematikas
pamatojums

Aktualitate

Laba tema:

v Pietiekami konkréta un specifiska;
v" Risina pétniecibas problému, tendenci, teorétiskos ierobeZzojumus;
v' Skaidri sasaistas ar pieejamo literatlru un informaciju;

v Aktuala sabiedribai, politika, zinatné vai citadi prakstiski noderiga.



Temas, aktualitates
un problematikas
pamatojums

_ Eurostat
Problema

Eirobarometrs

Eiropas Atvértas datu kopas

v Ko izpéte sniegs?
Latvijas Oficialas statistikas portals

v Kadu problému ta risinas?

Pasaules Bankas dati
|AM analitika

OECD dati

Statista

Globalas problémas Ik

Vietejas problemas @


https://ec.europa.eu/eurostat
https://europa.eu/eurobarometer/screen/home
https://data.europa.eu/data/combined?locale=en
https://stat.gov.lv/lv
https://data.worldbank.org/
https://stat.gov.lv/lv
https://data.worldbank.org/
https://unstats.un.org/sdgs/dataportal
https://www.oecd.org/en/data.html
https://www.statista.com/

Temas, aktualitates
un problematikas
pamatojums

Teoretisks Praktisks

Papildina esoS$o teoriju;
leguldijums Sniedz praktisku riku, ieteikumus, stratégijas.

- Inovativa pétijuma metodologija, manipulacija, faktors
Novitate ietverts, kas lidz Sim nav apsvérts



Merka, uzdevumu,
hipotezu / petijuma
jautajumu definesana.

Satura veidotaju loma ilgtspéejigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.

Pétijuma objekts = uz ko versts izzinas process

Péetijuma prieksmets = Objekta ipaSibas vai aspekti, kas tiek pétiti



Merka, uzdevumu,
hipotezu / petijuma
jautajumu definesana.

Satura veidotaju loma ilgtspéejigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.

Pétijuma objekts = Satura veidoSanas stratégijas

Pétijuma prieksmets = Satura veidotaju stratégiju ietekmes novertéjums uz
sekotaju attieksmi un atkritumu skiroSanas paradumiem.



Merka, uzdevumu,
hipotezu / petijjuma
jautajumu definesana.

Satura veidotaju loma ilgtspéejigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.

Pétijuma generala kopa = Sekotaji konkrétam satura veidotajam (10°000)

Pétijuma izlases kopa = Sekotaji, kas jaaptauja (370) Kalkulators


https://www.calculator.net/sample-size-calculator.html

Merka, uzdevumu,
hipotezu / petijuma
jautajumu definesana.

Pétijuma merkis = Petijuma noluks
Satura veidotaju loma ilgtspéjigu atkritumu
Skirosanas paradumu veicingsana.

Uzzinat, vai satura veidotaji ietekme sabiedribas
atkritumu skiroSanas paradumus.



X Parak visparigs, nenorada konkretus ietekmes

Mérl’(a . uzd evumu . definéjosus konceptus, kas tiktu pétiti;
hipotezu / petijuma
jautajumu definesana.

Pétijuma merkis = Petijuma noluks
Satura veidotaju loma ilgtspéjigu atkritumu
Skirosanas paradumu veicingsana.
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X Parak visparigs, nenorada konkretus ietekmes

Mérl’(a . uzd evumu . definéjosus konceptus, kas tiktu pétiti;
hipotezu / petijuma
jautajumu definesana.

Pétijuma merkis = Petijuma noluks
Satura veidotaju loma ilgtspéjigu atkritumu
Skirosanas paradumu veicingsana.

Noskaidrot, ka satura viedotaji palielina sabiedribas
iesaisti atkritumu SkiroSanas programmas.



X Parak visparigs, nenorada konkretus ietekmes

~ definéjosus konceptus, kas tiktu pétiti;
Ivl.e rl’(a_ ’v UZd eyl'_l.rn u ) X Nevajadzétu noradit uz konkrétu iznakumu;
hipotezu / petijuma
jautajumu definesana.

Pétijuma merkis = Petijuma noluks

Satura veidotaju loma ilgtspéjigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.




X Parak visparigs, nenorada konkretus ietekmes

~ definéjosus konceptus, kas tiktu pétiti;
Ivl.e rl’(a_ ’v UZd eYL_I.I"n u ) X Nevajadzétu noradit uz konkrétu iznakumu;
hipotezu / petijuma
jautajumu definesana.

Pétijuma merkis = Petijuma noluks
Satura veidotaju loma ilgtspéjigu atkritumu
Skirosanas paradumu veicingsana.

Pieradit, ka musdienu SkiroSanas paradumus formeé
satura veidotaji.



X Parak visparigs, nenorada konkretus ietekmes

~ definéjosus konceptus, kas tiktu pétiti;
M e rl’(a 4 u Zd evumu ) X Nevajadzétu noradit uz konkrétu iznakumu;
h I potezu / petlj uma X Parak liels uzsvars uz tie$as sakaribas

noteikSanu;

jautajumu definesana.

Pétijuma merkis = Petijuma noluks

Satura veidotaju loma ilgtspéjigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.




X Parak visparigs, nenorada konkretus ietekmes

~ definéjosus konceptus, kas tiktu pétiti;
M e rl’(a 4 u Zd evumu ) X Nevajadzétu noradit uz konkrétu iznakumu;
h i potéi u / pétij uma X Parak liels uzsvars uz tie$as sakaribas
noteikSanu;

jautajumu definesana.

Pétijuma merkis = Petijuma noluks

Satura veidotaju loma ilgtspéjigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.

Balstoties uz teoretisko analizi par satura veidotaju lomu vides aizsardziba un
empirisko pétijumu, izstradat satura veidotaju stratégiju auditorijas attieksmes
un atkritumu skiroSanas paradumu formésanai.



X Parak visparigs, nenorada konkretus ietekmes

~ definéjosus konceptus, kas tiktu pétiti;
M e rl’(a 4 u Zd evumu ) X Nevajadzétu noradit uz konkrétu iznakumu;
h i potéi u / pétij uma X Parak liels uzsvars uz tie$as sakaribas
noteikSanu;

jautajumu definesana.

v/ Pielauj dazadus iznakuma veidus;

v/ Orientéts uz procesu nevis konkrétu
iznakumu;

V' leklauj galvenos apskatamos konceptus.

Pétijuma merkis = Petijuma noluks
Satura veidotaju loma ilgtspéjigu atkritumu
Skirosanas paradumu veicingsana.

Balstoties uz teoretisko analizi par satura veidotaju lomu vides aizsardziba un
empirisko pétijumu, izstradat satura veidotaju stratégiju auditorijas attieksmes
un atkritumu skiroSanas paradumu formésanai.



Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinaSana.

~ Noskaidrot, kad t idotaj
Merka, uzdevumu, Stratégiias un satura Uztverta ticamiba
° - -_— - formé auditorijas attieksmi un
h I pOt eZ u / pet Ij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.

jautajumu definesana.

Péetijuma uzdevumi = soli, kurus nepiecieSams
paveikt, lai sasniegtu petijuma merki

1. Noskaidrot satura veidoSanas statégijas atkritumu SkiroSanas komunikacija, atkritumu SkiroSanas
paradumu un attieksmes veidus;

|zveidot kartoSanas sistému stratégiju uzskaitei;

|lzmantot Socialas ietekmes teoriju datu analize;

|lzstradat sistému satura uztvertas ticamibas mérisanai;

Intervet satura veidotajus;

Veikt sabiedribas aptauju;

Noskaidrot sakaribas starp stratégijam un attieksmi, ka ari atkritumu SkiroSanas paradumiem;
Secinat, ka satura veidotajiem vajadzetu aizstat tradicionalas vides aizsardzibas kampanas.
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Merka, uzdevumu,
hipotezu / petijjuma
jautajumu definesana.

Péetijuma uzdevumi = soli, kurus nepiecieSams
paveikt, lai sasniegtu petijuma merki

v

A T __ = —- ~ _A___-____
N U Rda iUl U adlUlId veiIUUod C Cl
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Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.
Noskaidrot, kadas satura veidotaju
stratégijas un satura uztverta ticamiba

formé auditorijas attieksmi un
atkritumu SkiroSanas paradumus.

SASNIEDZAMIE REZ ULTATI /
DATU IEVAKSANAS METODES



Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinaSana.

~ Noskaidrot, kad t idotaj
Merka, uzdevumu, Stratégiias un satura Uztverta ticamiba
° -\ -_— - formé auditorijas attieksmi un
h I pOt eZ u / pet Ij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.

jautajumu definesana.

Péetijuma uzdevumi = soli, kurus nepiecieSams
paveikt, lai sasniegtu petijuma merki

1. Analizét zinatnisko literaturu parvidei draudziga satura veidoSanu,
attieksmi, ka ar1 atkritumu SkiroSanas paradumiem;

|zpétit un apkopot satura veidoSanas stratégijas;
Analizét Socialas ietekmes teoriju;

Noteikt kritérijus satura uztvertas ticamibas mériSanai;
Noveértéet satura veidotaju stratégijas;

S ok wbd

Novertéet sabiedribas uztverto ticamibu satura veidotaju
publikacijam, attieksmi un atkritumu SkiroSanas paradumus;

~

Analizet datus;
8. Interpretét datus un sniegt praktiskus priekSlikumus.



Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.

~ Noskaidrot, kad t idotaj
Merka, uzdevumu, Stratégiias un satura Uztverta ticamiba
° -\ -_— - formé auditorijas attieksmi un
h I pOt eZ u / pet Ij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.

jautajumu definesana.

Péetijuma uzdevumi = soli, kurus nepiecieSams
paveikt, lai sasniegtu petijuma merki

1. Analizét zinatnisko literatiru par videi draudziga satura veido3anu, Konstatet
attieksmi, ka ar1 atkritumu skiroSanas paradumiem; Prognozét,
2. lzpetitun apkopot saturaveidosanas strategijas; Definét,
3. Analizet Socialas ietekmes teoriju; _
o . o Izpeétit,

4. Noteikt kriterijus satura uztvertas ticamibas merisanai; o

5. Novertet saturaveidotaju stratégijas; Izstra_qai).t P rogrammu 4
strategiju / modeli,

6. Novertét sabiedribas uztverto ticamibu satura veidotaju _
Rekomendeét

publikacijam, attieksmi un atkritumu SkiroSanas paradumus;

~

Analizet datus;
8. Interpretét datus un sniegt praktiskus priekslikumus.



Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinaSana.

~ Noskaidrot, kadas satura veidotaju
M e rl’(a 9 u Zd evu m u 9 stratégijas un satura uztverta ticamiba

formé auditorijas attieksmi un

h i pOt éi u / pétij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.
jautajumu definesana.

Péetijuma uzdevumi = soli, kurus nepiecieSams
paveikt, lai sasniegtu petijuma merki

1.

SR o

Analizét zinatnisko literaturu par videi draudziga satura veidoSanu,
attieksmi, ka ari atkritumu SkiroSanas paradumiem;

Izpétit un apkopot satura veidoSanas stratégijas; Teorijas izpétes uzdevumi
Analizét Socialas ietekmes teoriju;

Noteikt kritérijus satura uztvertas ticamibas meériSanai;

Novértét satura veidotaju stratégijas;

Novértét sabiedribas uztverto ticamibu satura veidotaju publikacijam,
attieksmi un atkritumu SkiroSanas paradumus;

Analizet datus;

|zstradat satura veidoSanas stratégiju pozitivu atkritumu SkiroSanas
paradumu veicinasanai;

Interpretét datus un sniegt praktiskus priekslikumus.



Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinaSana.

~ Noskaidrot, kadas satura veidotaju
M e rl’(a 9 u Zd evu m u 9 stratégijas un satura uztverta ticamiba

formé auditorijas attieksmi un

h i pOt éi u / pétij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.
jautajumu definesana.

Péetijuma uzdevumi = soli, kurus nepiecieSams
paveikt, lai sasniegtu petijuma merki

1.

SR

~

Analizet zinatnisko literatlru par videi draudziga satura veidoSanu,
attieksmi, ka ari atkritumu skiroSanas paradumiem;

|zpétit un apkopot satura veido$anas stratégijas; Teorijas izpétes uzdevumi
Analizét Socialas ietekmes teoriju;

Noteikt kritérijus satura uztvertas ticamibas mérisanai;

Novértéet satura veidotaju stratégijas;

Novertét sabiedribas uztverto ticamibu satura veidotaju publikacijam,

attieksmi un atkritumu SkiroSanas paradumus;

el s Datu ieguves un analizes uzdevumi

|zstradat satura veidoSanas stratégiju pozitivu atkritumu SkiroSanas
paradumu veicinasanai;

Interpretét datus un sniegt praktiskus priekslikumus.



Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.

~ Noskaidrot, kadas satura veidotaju
M e rl’(a 9 u Zd evu m u 9 stratégijas un satura uztverta ticamiba

formé auditorijas attieksmi un

h i pOt éi u / pétij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.
jautajumu definesana.

Péetijuma uzdevumi = soli, kurus nepiecieSams
paveikt, lai sasniegtu petijuma merki

1.

SR

~

Analizet zinatnisko literatlru par videi draudziga satura veidoSanu,
attieksmi, ka ari atkritumu skiroSanas paradumiem;

|zpétit un apkopot satura veido$anas stratégijas; Teorijas izpétes uzdevumi
Analizét Socialas ietekmes teoriju;

Noteikt kritérijus satura uztvertas ticamibas mérisanai;

Novértéet satura veidotaju stratégijas;

Novertét sabiedribas uztverto ticamibu satura veidotaju publikacijam,

attieksmi un atkritumu SkiroSanas paradumus; . _ .
Analizat datus; Datu ieguves un analizes uzdevumi

|zstradat satura veidoSanas stratégiju pozitivu atkritumu SkiroSanas

aradumu veicinasanai; e gy . . . - .
P i . . o Priekslikumu/ieteikumu izstrades uzdevumi
Interpretét datus un sniegt praktiskus priekslikumus.



Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.

M é rl’(a : u Zd evu m u . Noskaidrot, kadas satura veidotaju

stratégijas un satura uztverta ticamiba
formé auditorijas attieksmi un

h i pOt éi U / pétij uma atkritumu $kiro$anas paradumus.
jautajumu definesana.

Hipotéze = Prognoze (apgalvojuma forma) — Ja tas [samazinasies], tad tas [pieaugs]...

H, = Neprognoze izmainas

H, =Prognoze izmainas 34.1% |34.1%

2.1% 2.1%

13.6 % 13.6 %

0.1% 0.1%

-30 -20 -10 H +10 +20 +30
4— 68.2% —p
44— 95 4 % —ep

< 99.7 % P




Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.

~ Noskaidrot, kad t idotaj
Merka, uzdevumu, Stratégiias un satura Uztverta ticamiba
° -\ -_— - formé auditorijas attieksmi un
h I pOt eZ u / pet Ij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.

jautajumu definesana.

Hipotéze = Prognoze (apgalvojuma forma) — Ja tas [samazinasies], tad tas [pieaugs]...

H, = Satura veidotaji ar augstaku atbildibu vides joma
neietekmé attieksmi un atkritumu skiroSanas
paradumus.

H, = Ja satura veidotaja atbildiba vides joma ir

augstaka, tad sekotajiem bus pozitivaka attieksme pret
atkritumu skiroSanu un biezak tiks ieveroti atkritumu 2.1%
SkiroSanas paradumi. =

341% 341%

13.6 %

-30 -20 -10 H +10 +20
4— 68.2% —p

—— 954% —m—P

< 99.7 %



Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.

~ Noskaidrot, kadas satura veidotaju
M e r I’(a 9 u Zd evu m u 9 stratégijas un satura uztverta ticamiba
formé auditorijas attieksmi un

h i pOt éi U / pétij uma atkritumu $kiro$anas paradumus.
jautajumu definesana.

Hipotéze = Prognoze (apgalvojuma forma) — Ja tas [samazinasies], tad tas [pieaugs]...

341% 341%

lI ol vI . v I . v_I .I - — . . 2.10/0

13.6 % e N\
o e 0.1% 3. 6% 0.1%

-30 -20 -10 H +10 +20 +30

<« 682% —»
1 hipotéeze = 1 apgalvojums 1

sakaribas novertesanai

—— 954% —m—P
< 99.7 % P




Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.

~ Noskaidrot, kad t idotaj
Merka, uzdevumu, Stratégiias un satura Uztverta ticamiba
° -\ -_— - formé auditorijas attieksmi un
h I pOt eZ u / pet Ij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.

jautajumu definesana.

Hipotéze = Prognoze (apgalvojuma forma) — Ja tas [samazinasies], tad tas [pieaugs]...

H, = Satura veidotaju atbildiba vides joma neietekmé
attieksmi pret atkritumu SkiroSanu.

H, = Ja satura veidotaju atbildiba vides joma ir
augstaka, tad auditorijai bus pozitivaka attieksme pret
atkritumu skiroSanu.

341% 341%

H, = Satura veidotaju atbildiba vides joma neietekmé 2.1%

1 Slira s 0 13.6 %
atkritumu skirosanas pradumus. 0.1%

-30 -20 -10 H +10 +20
4— 68.2% —p
44— 95 4 % —ep

H,=Ja satura veidotaju atbildiba vides joma ir
augstaka, tad auditorija biezak ievéros pozitivus

atkritumu skiroSanas paradumus. % 39.7




Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinasana.

~ Noskaidrot, kad t idotaj
Merka, uzdevumu, Stratégiias un satura Uztverta ticamiba
° -\ -_— - formé auditorijas attieksmi un
h I pOt eZ u / pet Ij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.

jautajumu definesana.

Hipotéze = Prognoze (apgalvojuma forma) — Ja tas [samazinasies], tad tas [pieaugs]...

H, = Satura veidoSanas stratégijas neietekmé attieksmi
pret atkritumu skiroSanu.

H, = Saturs, kas ietver atkritumu skiroSanas
izaicinajumus, pozitivi ietekme attieksmi pret
atkritumu SkiroSanu.

341% 341%

2.1% 2.1%

13.6 % 13.6 %

H, = Saturs, kas satur komediju, negativi ietekmé 0.1%
atkritumu skiroSanas paradumus. B 499

0.1%

-10 H +10 +20 +30
4— 68.2% —p

—— 954% —m—P
< 99.7 % >




Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinaSana.

M é rl’(a : u Zd evu m u . Noskaidrot, kadas satura veidotaju

stratégijas un satura uztverta ticamiba
formé auditorijas attieksmi un

h i pOt éi u / pétij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.
jautajumu definesana.

Petijuma jautajums = Noradijums uz to, kas tiks péetits

Ka satura veidotaji ietekmeé auditorijas attieksmi un atkrietumu SkiroSanas
paradumus?



Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinaSana.

~ Noskaidrot, kadas satura veidotaju
M e r I’(a 9 u Zd evu m u 9 stratégijas un satura uztverta ticamiba
formé auditorijas attieksmi un

h i pOt éi u / pétij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.
jautajumu definesana.

Petijuma jautajums = Noradijums uz to, kas tiks péetits




Satura veidotaju loma ilgtspé&jigu atkritumu
SkiroSanas paradumu veicinaSana.

~ Noskaidrot, kad t idotaj
Merka, uzdevumu, Stratégiias un satura Uztverta ticamiba
° - -_— - formé auditorijas attieksmi un
h I pOt eZ u / pet Ij u m a atkritumu SkiroSanas paradumus.

jautajumu definesana.

Petijuma jautajums = Noradijums uz to, kas tiks péetits
v Kadas stratégijas izmanto satura veidotaji, lai reklamétu atkritumu SkiroSanas

paradumus?

v K& satura veidotaju atbildiba vides joma ietekmé auditorijas nodomus mainit
atkritumu SkiroSanas paradumus?

AN

Kada vieda auditorija iesaistas ar satura veidotaju publikacijam?

v' Vai pastav atskiriba attieksmé pret atkritumu SkiroSanu starp auditoriju, kas seko
videi draudzigiem satura veidotajiem un tadiem satura veidotajiem, kuri
nereklameé videi draudzigu saturu?



Literaturas
Analize



Literaturas avotu

atlasisana -

interneta
resursi




Literaturas avotu

atlasisana -

- . . raksti
Sekundarie avoti:

v' Gramatas, biografijas (macibu gramatas,
monografijas);

v Periodiskie izdevumi (zinatniskie Zurnalli,
zinatniski raksti);

v’ Literatlras apskati.



Literaturas avotu
atlasisana

taylorfrancis.com



https://www.taylorfrancis.com/

Literaturas avotu
atlasisana

5
MDPI zinatniskie
Frontiers raksti
ScienceDirect
SSRN
JSTOR

Google Scholar
Filtri:
pedegjie 5 gadi
anglu

article

open access

Neieklaut: preprint, thesis (bachelor’s, master’s, doctoral)


https://www.mdpi.com/
https://www.frontiersin.org/articles
https://www.sciencedirect.com/
https://www.ssrn.com/index.cfm/en/
https://www.jstor.org/
https://scholar.google.com/

Literaturas avotu
atlasisana

Pirmavoti:

v originali, isti dokumenti (véstules, pastkartes, likumi, ligumi,
l[emumi, sertifikati, valdibas izdoti dokumenti);

v mediju reportazas un raksti (laikrakstu publikacijas, TV tieSraide,
radioparraides);

v" mutiska informacija (aculiecinieka lieciba, intervijas, runas,
autobiografijas),

v gramatas un citi radoS8ie darbi (dzeja, teatra izrades, muzika, filmas,
fotografijas, plakati, reklamas (saistiti ar konkréto notikumu));

v’ zinatniskas datu kopas; (eksperimentu un laboratorijas pieraksti,
Statistikas dati, aptauju dati);

v’ fiziskie avoti (artefakti, ieskaitot ikdienas lietas, €kas, pieminekli,
drupas, monétas, zimogi).



Literaturas avotu
atlasisana

Terciarie:

v Enciklopédijas
v Vardnicas

v Kopsavilkumi
v Faktu gramatas
v Datubazes

v" Almanabhi

v Interneta resursi

Izmantot valstisku, nevalstisku vieteju un globalu
organizaciju, institlciju majaslapas.



Atsaucu formatesana
5

zinatniskie

APA Stils raksti
https://apastyle.apa.org/

interneta
resursi



https://apastyle.apa.org/

Atsaucu formatesana

Gramata:

Uzvards, V. (GADS). Gramatas nosaukums (izdevums). lzdevnieciba.

Jackson, L. M. (2019). The psychology of prejudice: From attitudes to social
action (2nd ed.). American Psychological Association.

(Jackson, 2020)

Nodala ieks gramatas:

Uzvards, V. & Uzvards, V. (GADS). Nodalas nosaukums. lek$ V. Uzvards, V.
Uzvards (Eds.), Gramatas nosaukums (pp. lpp-lpp). Izdevnieciba.

Kallmuenzer, A. & Peters, M. (2025). Entrepreneurial behaviour, firm size and
financial performance: The case of rural tourism family firms. No H. Tzung-
Cheng & B. Shenglin (Eds.), Tourism Economics (pp. 50-62). Routledge.

(Kallnuenzer & Peters, 2025)




Atsaucu formatesana

Zinatnisks raksts:

Uzvards, V. V., Uzvards, V. V. & Uzvards, V. V. (GADS). Nosaukums.
Zurnala nosaukums, krajuma nr.(izdevuma nr.), lpp-lpp/Raksta nr.

Putnam, A. L., Sungkhasettee, V. W. & Roediger, H. L. 3rd (2016).
Optimizing learning in college: Tips from cognitive psychology.
Perspectives on Psychological Science, 11(5), 652-660/Raksts 123.

(Putnam, Sungkhasettee & Roediger, 2016)

=volume;

=jssue

zinatniskie
raksti



Atsaucu formatesana

Pirmavots:

Autora vards uzvards vai nosaukums. (GADS). Dokumenta
nosaukums (dokumenta nr.). Saite.

European Parliament & Council. (2022). Directive (EU) 2022/2464 of
the European Parliament and of the Council of 14 December 2022
Amending Regulation (EU) No 537/2014, Directive 2004/109/EC,
Directive 2006/43/EC and Directive 2013/34/EU, as Regards
Corporate Sustainability Reporting (OJ L 322). https://eur-

lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng

(European Parliament & Council, 2022)

=volume;

=jssue


https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng
https://eur-lex.europa.eu/eli/dir/2022/2464/oj/eng

Atsaucu formatesana

Pirmavots:

Autori vai nosaukums. (GADS). Nosaukums [avota veids]. Kratuve.
Saite.

Bérmanis, A. (1860). Turiga virieSa portrets [fotografija]. Latvijas
Nacionalais arhivs.
https://www.redzidzirdilatviju.lv/en/search/photo/272887

(Bermanis, 1860)

=(n.d.); = nosaukumu liek autora vieta



Atsaucu formatesana

Pirmavots:

Uzvards, V. (GADS). Lapas nosaukums. Piekluts Gads, Diena,
Ménesis, saite.

Jennings, J. (2024). Does money buy happiness? Actually, yes.
Piekluts 2025. gada 30. septembri,
https://www.forbes.com/sites/johnjennings/2024/02/12/money-
buys-happiness-after-all/

(Jennings, 2024)

=(n.d.); = nosaukumu liek autora vieta



Atsaucu formatesana

5
zinatniskie
raksti
(Jennings, 2024);
(Putnam, Sungkhasettee & Roediger, 2016);
(Putnam et al., 2016).
DZennings (Jennings) secinaja (2024, pp. X), ka... 10
avoti

Bérzing, A., Avoting, D., Karklins, E., Celmins, L., Ozola, P.,
Loémelis, K. & Putane, L.

Bérzing, A., Avoting, D., Karklins, E., Celmins, L., Ozola, P.,
Locmelis, K. et al.



Literaturas apskata
veidosana

v S

v’ Kas tiks skaidrots
literatlras apskata

v" Aktualitate Ko pieejamaja

=4 literatlrra
v PfOblematlka nepiecieSams uzzinat
v Teze partému?
v Pétamie koncepti:
¢ Kastieir?

Ko tie nozimé?

Ko pétnieki zin par
tiem?

Kados kontekstots tie
ir péetiti?

+, ; 4
’\‘II/‘

Kas ir zinams par
petamo sakaribu?
Kadi pieradijumi
norada uz to?

Kadi faktori ietekmeé
petamos
konceptus?

Kadas priekSrocibas
(vai preteji) sakariba
sniedz.

< S

®

Kas tiks darits
empiriskaja dala?
Kas tiks
noskaidrots?

Ka tiks parbauditas
hipotezes/jautajumi
Procedura, metodes
Riki, platformas



Literaturas apskata
veidosana

v S

v" Kastiks skaidrots

literatlras apskata
Ko pieejamaja literattra

v' Aktualitate nepiecieSams uzzinat par

v" Problematika tému?
v Teze v Pétamie koncepti:
. Kas tieir?

. Ko tie nozimé?

. Ko pétnieki zin par tiem?
Kados kontekstots tie ir
petiti?

v lzmantot vienkarsu valodu;

v" Neizmantot es;

v’ Stastijums tre$aja persona;

v Lietot terminus konsekventi;

v" leklaut apstiprino$u un noraidosu informaciju;
v' Pieturéties pie izvirzitas tézes.

+, ; 4
’\‘II/‘

A

Kas ir zinams par pétamo
sakaribu?

Kadi pieradijumi norada
uzto?

Kadi faktori ietekmé
pétamos konceptus?
Kadas prieksrocibas (vai
pretéji) sakariba sniedz.

Kopsavilkumi!

®

Kas tiks darits empiriskaja
dala?

Kas tiks noskaidrots?

Ka tiks parbauditas
hipotézes/jautajumi
Procedura, metodes

Riki, platformas



Literaturas apskata
veidosana

Datu kartosana taublas, grafikos, attélos!

*

ot
Z-
-~ -
N+
*

Table 1
Summary of sustainable archetypes and impacts (adapted from Liideke-Freund et al,, 2017, based on Bocken et al,, 2013 and Ritala et al,, 2018),
Environmental Social Economic
1. Maximise 2. Closing resource 3.Substitute with 4.Deliver functionality, 5. Adopta 6.Encourage 7. Repurpose for 8. Inclusive value 9. Develop
material & loops renewables and not ownership steward-ship sufficiency society/ creation sustainable scale up
energy efficiency natural processes role environment solutions.
Short definition Do more with fewer Reuse materials and Use of non-finite Provide services that ~ Proactively engage Solutions that Seek to create Sharing resources, Delivering
resources, generating  products; turn waste  materials and energy  satisfy users' needs with all actively seek to positive value for  knowledge, sustainable
less waste, emissions  into feedstocks for sources without having to own stakeholders to reduce end-user all stakeholders, in  ownership and solutions at a large
and pollution other products/ physical products ensure their long- consumption particular society ~ wealth creation, scale to maximise
processes. term health and and environment  inclusive value benefits for society
/ . . - e well-being generation and the
Kas irzinams par pétamo emvitonment
Innovations Lean manufacturing Cradle-to-cradle Cleantech it C i Consumer Social enterprises  Collaborative Open Innovation
k T ? within this Dematerializati it energy (e.g. Pay per use development education and b-corporations platforms platforms
Sa a rl b U . archetype  Increased functionality Extended producer solar, wind) Product-service Biodiversity Demand Non-profits Collaborative Incubators
responsibility Biomimicry combinations protection management Hybrid models consumption Slow/patient
/ K ~ d H H = d T H = d Choice editing Slow fashion Net positive Peer-to-peer and  capital
a I p Ie ra IJ U m I n 0 ra a Frugal businesses  initiatives Sharing models
Typical Enhance efficiency and Reduces waste Reduces use of finite  Can encourage the right Ensuring long-term Actively reduce Deliver positive Sharing resources, ~Achieve scale —
t ’? positive improve resource use  Turns waste into value/ resources, waste and  behaviours with well-being of consumption societal (e.g. skills and from small
U Z O . impacts Cost savings new business lines pollution manufacturers and planet (e.g. forests) i K ge and L bility pilot
Generate new revenue Supports long-term users and society (e.g. i der ) istri wealth  or start-up to large
/ Ké d i fa kto ri i ete km é streams energy supply Can reduce the need for health) sufficiency, value Leverage resources scale project or
Contributes to ‘green  physical good Ensuring long-term sustainable living  Deliver positive and talents business
economy’ viability of the Long-term environmental (e.g. Create new Create industry-
p été m 0 S ko n C e ptu S') value network customer Iayallty. afforestation) value business . wide ‘chal]g.e for
. and new repair and Prepare for a opportunities sustainability
_ . “ _ . service markets resource capacity Create
v Kadas prieksrocibas (vai forfo-erm
business innovation

sustainability

p retéji ) S a ka ri ba S ni e d Z Possible May generate May lead to quicker ‘Carbon lock in’ and More product/service  More product/ Potential price Potential to remain If not combined Focus on scale
.

negative incremental change sales cycles and more  NIMBY prevent uptake usage service usage premium for niche without with efficiency might detract from
side-effects  only material use Embedded footprint of If not combined with  1f not combined ~ consumers policy changes. improvements, it sustainability
May lead to rebound  May sustain waste production (e.g. solar  efficiency with efficiency Remaining niche  Potential to remain may lead to limited purposes
effects streams because panels) p , it may .it becauseitgoes  niche within environmental Risk of unproven
May lead to job losses  ‘waste = value’ Lack of recyclability have negligible may have negligible against “growth”  current capitalist ~ improvement radical innovation
consideration of (solar- i I impact i principles framework May induce more
based) products improvement impact product/service use
improvement due to wider

accessibility
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Datu kartosana taublas, grafikos, attéelos!

m Table 1. Factor division and references.

Driving Factor Authors

Assisting

factor Authors

Bahena-Alvarez, Cordén-Pozo, &
Delgado-Cruz, 2019; Burlea-
competency Schiopoiu & Mihai, 2019;
Ketprapakorn & Kantabutra, 2019;
Dressler, 2020; Bajdor, Pawetozek, &

‘/ KaS ir ZI néms par pété mo Fiqterova. 2021; Kim, 2021; Al-Mulla,
Saka ﬁbU? Ari, & Kog, 2022; Avelar, Borges-

Tiago, Almeida, & Tiago, 2024,
\/ = A H AAT H = Lazarte-Aguirre, 2024; Salehea,
Kadl plerad IJ uml no rada Sesaboa, Isagac, & Mkuna, 2024,
uz to') Wang, Wang, Pan, & Mata, 2024,

v' Kadi faktori ietekmé e
- Dynamic Qader, et al., 2019; Tshiaba, Wang,
petamos konce ptus? Ashraf, Nazir, & Syed, 2021; Valdez-

- . v _ . capabiﬁﬁss Juarez, Gallardo-Vazquez, & Ramos-
v Kadas prieksrocibas (vai Escobar, 2021; Knoppen &Knight,

2022; Akinlotu & Cavlan, 2023;

pl’etéjl) Sa ka I’iba SniedZ. Lazarte-Aguirre, 2024,

Innovative

Foucreir & Wiek, 2019; Pineyrua, Institutional Dressler, 2020; lonescu, et al.,

Redondo, Pascual, & Gento, 2021; 2020; Brendzel-Skowera, 2021;

management Zulfikar, Widyanti, Basuki, Mayvita, context Ephrem, et al., 2021; Prat, 2021;

& Purboyo, 2021; Akinlotu & Cavlan, Surya, et al., 2021; Aliabadi, Ataei,
& Gholamrezai, 2022; Drago &

Knowledge



Literaturas apskata
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Datu kartosana taublas, grafikos, attelos!

Production
v/ Kasirzinams par pétamo

sakaribu?
V' Kadi pieradijumi norada ABILITY
uzto? TOIDENTIFY Management

OPPORTUNITIES

v' Kadi faktori ietekmé

pétamos konceptus?
v' Kadas prieksrocibas (vai
pretéji) sakariba sniedz. Sales



Literaturas apskata
veidosana

v/ Kasirzinams par pétamo
sakaribu?

v/ Kadi pieradijumi norada
uzto?

v Kadifaktori ietekmé
pétamos konceptus?

v' Kadas prieksrocibas (vai
pretéji) sakariba sniedz.

75

0
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60

55

Datu kartosana taublas, grafikos, attélos!

2012 2013 2015 2017 2021 2024
—Y% of companies allocating <1% of turnover into resource efficiency

—% of companies that do not and do not plan to developa strategy for carbon footprint reduction

=% of companies that do not and do not plan to offer environmentally friendly products*

Figure 2. Eurobarometer data on the dynamic of green transition plans of Latvian SMEs between 2012 and 2024



Petijuma dizains
un metodes



Petijuma dizains

Eksperimentals Neeksperimentals
/\ v’ Korelacijas
v Aptaujas

v Intervijas
v' Gadijumu izpéte

v' Manipulacija ar neatkarigo v' Manipulacija ar neatkarigo v' Etnogréfija
mainigo mainigo, savukart, nejausa v Novérojumi, aprakstosi pétijumi
pétamas kopas atlase, citu v' Teksta analize

mainigo vai apstaklu
ietekmes manipulacija ir
ierobezota.



Petijuma dizains

ietekme

sakariba

Eksperiments

Seklu digtspéja dazadu faktoru ietekmé

Kontroles
Eksp. gr. 1 Eksp. gr. 2 Eksp. gr. 3
grupa P-8 P-8 p.g
konst. t°, m, g MO, m&g-c. rm, t &g - c. tumsa,Ct&m—
100 100 100 100



Petijuma dizains

ietekme

sakariba

Eksperiments

Séklu digtspéja dazadu faktoru ietekme

Kogr:;cjrs&l]es Eksp. gr. 1 Eksp. gr. 2 Eksp. gr. 3
konst. t°, m, g Mo, m&g-c. rm, t&g-c. tumsa,CTC&m—
100 100 100 100
40 80 25 2



Petijuma dizains

ietekme

sakariba

Kvazieksperiments

Nikotina lietoSanas ietekme uz fiziskajam spéjam

Kontroles
Eksp. gr. 1 Eksp. gr. 2
grupa
nesmeékétaji/ o nikotina maisinu
. _ SmMEketaji . _..
nelietotaji lietotaji



Petijuma dizains

ietekme

sakariba

Kvazieksperiments

Nikotina lietoSanas ietekme uz fiziskajam spéjam

Kontroles
Eksp. gr. 2
grupa
nesmeékétaji/ nikotina maisinu
nelietotaji lietotaji



Petijuma dizains

Eksperimentals

ietekme

sakariba

Kvazieksperiments

Nikotina lietoSanas ietekme uz fiziskajam spéjam

Eksp. gr. 1 Eksp. gr. 2
statisks dinamisks
(aptauja) vingringjums vingringjums
(min) (x/min)
nesmeketaji/ 2 90
nelietotaji

smeékétgji 1 20
nikotina maisinu 3 70

lietotaji



Petijuma dizains

Eksperimentals Neeksperimentals
/\ v’ Korelacijas
v Aptaujas

v Intervijas
v' Gadijumu izpéte

v' Manipulacija ar neatkarigo v' Manipulacija ar neatkarigo v' Etnogréfija
mainigo mainigo, savukart, nejausa v Novérojumi, aprakstosi pétijumi
pétamas kopas atlase, citu v' Teksta analize

mainigo vai apstaklu
ietekmes manipulacija ir
ierobezota.



Petijjuma metodes

Kvantitativas Puskvantitativas EINEVER

v Satura analize; v Satura analize;
v" Anketé$ana; v' Intervija;
v" AnketéSana;

Intervija;
AnketésSana;
SalidzinoSa analize;
Gadijuma izpéte;
Satura analize;
Dokumentu analize;
Gadijumu izpéte;
Etnografija;
Fenomenologija.

NN N N N NN NN



Datu analizes
metodes

Kvalitativas

v Salidzino$a analize - salidzinasana, balstoties uz “vislidzigaka” vai “visatskirigaka” principa.

v
v
v
v
v
v

Satura analize - teksta reducésana lidz mazakam vienibam, ari vienibu kartoSana un kodésana.

Sekundaro datu analize — pieeja, kura tiek analizéti esoSi dati nevis ievakti jauni.

Gadijumu izpéte - pieeja, kura tiek novéroti, pétiti un analizéti gadijuma raksturojoSie faktori un notikumi
Narativa analize — pieeja, kura uzsvars tiek likts uz notikumu hronologisko secibu

Diskursiva analize — valodas funkcijas analize, pétot ka tiek izmantota runa/ teksts.

Fenomenologiska analize — individualas vai vairaku individu pieredzes struktlras un bltibas izpéte attieciba

uz kadu fenomentu



Anketesana



Aptaujas anketas
veidosana

1. Pazinojums par pétijumu, risku uzskaite, informéta piekriSana dalibai pétijuma;
2. Demografiska informacija;

3. Likerta skala: apgalvojumi vertejami 1-5 (7 — pilniba nepiekritu; 2 — daléji nepiekritu; 3 — neitrali; 4 — daléji
piekritu; 5 — pilniba piekritu); 1-7 (1 - nekad, 2 — gandriz nekad, 3 —reti, 4 — dazkart, 5 — bieZi, 6 — gandriz vienmeér,
vienmer).

v Datijauzglaba ar paroli aizsargata datora;
v Nedrikst atklati uzglabat IP adreses vai personigo informaciju;
v Informacijai, kas atklaj personas identitati jabat Sifrétai.

Anonimitate — Pétniekam nav zinams eksperimenta dalibnieks, un péc datiem personu nav iespéjams atsifrét
Konfidencialitate — Pétniekam ir zinama persona, bet atbildes tiek Sifrétas, nekompromitéjot rezultatu analizi
personigo aizspriedumu dél



Aptaujas anketas
veidosana

Apgalvojumi: Vismaz 3, ietver kontrastéjoSus apgalvojumus; ieteikums - izmantot jau esoSas skalas

VISPAREJAS PASEFEKTIVITATES SKALA (lltners & Griskévica, 2021).

Powered By QuestionPro



Gadijuma izpete

Video


https://www.youtube.com/watch?v=v3iPrBrGSJM

Objektivitate

v

AN NN

AN

Neobjektiva atlase;
Noverotaja neobjektivitate — tendence saskatit un fikset to, ko velas redzet;
Neobjektivitate pret sniegumu;

Nosliece uz sava pieneémuma pieradisanu - tendence meklét tikai hipotézes
apstiprinoSos faktus;

NetieSie aizspriedumi - aizspriedumi vai negativs noskanojums pret socialajam
kategorijam, rasém. Sadi aizpriedumi var veidoties sabiedribas / audzinasanas ietekmé
un nevienmer personan tos atpazist;

Neobjektivitate pret vienojoso faktoru — temperattra, saldéjums, ielausanas.



Satura analize

DZoja metode (Gioia, Corley & Hamilton, 2013)



Satura analize

Dzoja metode

Uzdevumi:

1. levakt datus (citati, noverojumi);

2. lzvirzit 1. imena konceptus;

3. Interpretéet 1. imena konceptus, grupejot tos 2. limena temas;
4. Interpretet temas, grupejot tas augstakajas dimensijas.



1. solis: /evaktdatus

Citats / noverojums
“Liek darit visus majas darbus”;
Dzoja metode | Pelnruskite . ) i o
“Feju krustmate palidz Pelnruskitei”;
“Pamate censas Pelnruskiti slept no princa”;

“Sapno doties uz balli”;

“Princis atpazist pelnruskiti’.



Dzoja metode | Pelnruskite

Citats / noverojums

“Liek darit visus majas darbus”;

“Feju krustmate palidz Pelnruskitei”;
“Pamate cenSas Pelnruskiti slept no princa’
“Sapno doties uz balli”;

“Princis atpazist pelnruskiti”.

e

s

2. solis: /zvirzit 1. imena konceptus

1. limena koncepts
Netaisniga izturésanas;
Sanem necerétu palidzibu;
ApspieSana arvaru;
Sapno par labaku dzivi;

Atpazist patieso "es”.



Grupét 1. imena konceptus un

Dzoja metode | Pelnruskite 3. solis: |7yt 2. limena témas
1. limena koncepts 2. limena koncepts
Netaisniga izturéSanas, apspieSana ar varu; Vara un paklautiba;
Sanem necerétu palidzibu; Aréja iejauk$anas ka katalizators parmainam;

Sapno par labaku dzivi, atpazist patieso ’es”. Vélme péc parmainam.



.. L . Grupét 2. limena témas un lzvirzit
DZoja metode | Pelnruskite 4. solis: augstakas kategorijas

2. limena koncepts Augstaka kategorija

Vara un apspieSana, ar€ja iejaukSanas ka katalizators

_ . i _ . CelS no paklautibas uz brivibu.
parmainam, vélme p&éc parmainam.

Teoretisks modelis: Ka personas iegust
pasnoteikSanas spé€jas, neskatoties uz
sistematiskiem ierobezojumiem.



Dzoja metode | Pelnruskite

Teoréetisks modelis: Ka personas iegust
pasnoteikSanas spéjas, neskatoties uz
sistematiskiem ierobezojumiem.

Aréja VEélme péc
iejaukSanas parmainam

PasnoteikSanas
Sp€jas



Dokumentu
analize



lepaziSanas ar dokumentu

Nr. p.k. |Dokuments | Pirmie iespaidi Galvenas témas Idejas Neskaidribas | Pétijjuma jautajums 1? Pétijjuma jautajums 2? Pétijuma jautajums 37?

kartot péc
vieda, laika

PN O O A WN



Analitiskie panémieni

Diskursiva

Satura analize Tematiska analize _ Narativa analize
analize
Tému analize, tam Personu/institdciju
Kvantitativa / kas ir teikts nevis valodas lietojums, mijiedarbiba, darba
kvalitativa ka pateikts - teksta virizens struktdra,

galvenas témas hronologija




Rezultatu
analize un
interpretacija



Rezultatu analize

Hipoteze/s — apstiprinatas / noraiditas;
Aprakstosas statistikas mérijjumu uzskaitijums (ari tabulas) -

v' Skaits (N)

v Vidéjais aritmétiskais (M)

v' Standartnovirze (SD)

v Proporcionalie raditaji (%)

v' Mediana

v Moda

v" Diapazons

v" Variacijas koeficients

v" Korelacija, Pirsona koeficients (r), sakaribas stiprums



Rezultatu analize

Tabulas, attéli, domu kartes.



Rezultatu
interpretacija

v" Vai hipotéze apstiprinata/noraidita?

v" Vai tika atbildéts uz pétijuma jautajumiem?
v Ko nozimé uzzinatais?

v’ Ka tas saistas ar izpétito literatlru?

v" Vai pastav ierobezojumi?

v Nakotnes virziens pétijumam?



Secinajumu
izvirziSana

v' lzvairities no uzskaitito faktu atkartoSanas;

v" leklaut secinajumus gan no literatlras apskata, gan no empiriskas dalas;

v Atgadinat lasitaju par galvenajiem atklajumiem tos strukturéjot vai parstastot;
v Uzsvert atklajuma nozimigumui;

v" lzvairities no neminétu datu uzskaiti$anas;

v" Pieskirt darbam pabeigtibas sajGtu.



Secinajumu
izvirziSana

v' lzvairities no uzskaitito faktu atkartoSanas;

v" leklaut secinajumus gan no literatlras apskata, gan no empiriskas dalas;

v Atgadinat lasitaju par galvenajiem atklajumiem tos strukturéjot vai parstastot;
v Uzsvert atklajuma nozimigumui;

v" lzvairities no neminétu datu uzskaiti$anas;

v" Pieskirt darbam pabeigtibas sajGtu.

Labak:

Satura veidotaji ar augstaku atbildibu vides joma veicina pozitivus atkritumu
SkiroSanas paradumus sekotaju vidu, kas pasvitro digitalo stratégiju
nepieciesamibu vides aizsardzibas veicinasana.

neka

Atkritumu skiroSana ir videi draudziga.



Paldies!
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